Erik Kessels este cofondatorul si directorul de
creatie al agentiei de publicitate KesselsKramer,
avand peste doudzeci si cinci de ani de
experienta in domeniul creatiei.

Cu birouri in Amsterdam, Londra si Los Angeles,
KesselsKramer a realizat campanii publicitare
pentru o serie de clienti cunoscuti in intreaga
lume, precum Diesel, Citizen M, Heineken, Nike,
MTV, Hans Brinker Budget Hotel, Greenpeace and
The Standard Hotel.

Gratie multidisciplinaritatii sale, Kessels este
cunoscut drept art director, curator, colectionar,
rebel, publicitar anarhist, designer grafic si
fotograf. I-au fost decernate numeroase premii,
iar in 2012 a fost numit cel mai influent director
de creatie din Olanda.

Ca artist, curator si colectionar de fotografie,
Kessels a publicat o serie de carti cu fotografiile
pe care le-a ,gasit“. The Guardian a salutat
crearea KesselsKramer Publishing in 2003,
numind-o ,,0 comoara inestimabila a absurdului
si hilarului®

Hai sa
recunoastem,

cu totii am esuat.
Poatecanulao
scara de proportii,
dar, intr-un
anumit fel,
forma sau chip,
am dat-o in bara.
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Peisajele urbane contemporane sunt studii in
uniformitate si repetitie. Aceleasi magazine.
Aceleasi firme. Strazi comerciale, cafenele si
malluri identice. Parcuri executate dupi un tipar.

Dar priveste mai atent, in acea fisura dintre

un H&M si un McDonald’s, si vei vedea ruperi
ale repetitivitatii, mici colonii ale irationalului
perturband uniformitatea. Balconul f&ra usa.

Banca asezatd invers. Toalete bizare.

Acestea sunt interstitiile care fac lumea obisnuita
fascinanta, avanturi ale ilogicului care produc

o frumusete imperfectd, aparte. Si dup& un

timp, ndzbatia atat de batatoare la ochi devine
parte din peisaj, o greseald stanjenitoare care
pare sd se afle pur si simplu Tn locul potrivit.
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Daniel Eatock, Copaci vandalizati reorientati, 2008.
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e cate ori, pentru a dobandi méretia, nu ai
nuzit apelul absurd la disponibilitatea de ,,a da
110%“? Imposibilitatea matematica favorita

i tuturor ne sugereaza ca, daca ne investim
fiecare dram de energie intr-un proiect,
perfectiunea nu va intarzia sa apara.

Prostii. Daca vrei sd iesi in evidentd, fa-ti o
lavoare siinceteazd sa mai cauti perfectiunea,
pentru ca exact asta face toata lumea.

In schimb, cautd imperfectiunea.

Un lucru neasteptat sau insolit e mult mai

memorabil decat perfectiunea. Arunca o
privire panoului de pe pagina urmatoare.
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Ti-ar atrage atentia incd un panou publicitar insipid?
Ei bine, e posibil s nu se intample asta daca n-ar
fi sabotat de niste muncitori neatenti.

Declar3 razboi instinctelor si bucuré-te de potentiala
frumusete a greselii nefortate. Incearcé si creezi j
un lucru aproape perfect. Cel mai frumos tablou
pe care l-ai pictat vreodatd. Un aranjament floral
care-ti taie respiratia. Un sufleu ca la carte.

Chiar cand stii ca aproape ai terminat, renunta.
Scapé sufleul pe jos. Las&-1 pe pustiul vecinilor
s4 faca ultimele retusuri la aranjamentul
floral. Ispraveste panza legat la ochi.

S-ar putea si te alegi cu un lucru inutil. Dar,
pe de altd parte, ai putea intrezari ordinea
in dezordine. O abstractiune spectaculoasa.
O experientd senzoriald necunoscuta.

De fapt, ai putea pur si simplu descoperi
perfectiunea imperfecta a neplanificarii
planificate si a neasteptatului asteptat.




